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总体来说，2014年是中国汽车产业比较争议、

纠结和迷茫的一年。2014年汽车产业的增长不及预

期，尤其是自主品牌销量连续下滑。很多硬性短板

暴露得日益明显，不少战略性问题都亟待解决，包

括汽车强国怎样实现？自主品牌如何做强？合资股

比能走多远？此外，2020年百公里5L油耗目标也在

这一年尘埃落定。应该说2014年是汽车产业复杂的

一年。

展望2015年，乃至未来的10年，我看好中国汽

车产业的发展前景。因为随着百姓收入的增加、生

活水平的提高，他们对生活质量将有更高的要求。

而“行”恰恰是体现生活质量的一个重要方面，从这个

意义上说，拥有汽车也是中国梦的一部分。而且，汽车

不仅仅是一种简单的代步工具，也是社会文明的一种象

征，社会进步的一种体现。因此汽车进入家庭将是大势

所趋，未来10年，中国汽车市场还会持续增长。2015年

中国汽车预计将有8%～10%的增长，销量有望逼近2600

万辆。

当然，在发展过程中，自主品牌遇到了一些困难，

但必须坚持，更要反思遇到困难的原因。不要认为解决

这些困难的最佳时机已经错过，实际上永远都有机会！

做汽车产业就是一场马拉松，不仅要立足于一时，更应

该看得长远。首先，自主品牌要始终聚焦于自主研发、

人才培养和质量改进等方面，扎扎实实地下足功夫。同

时，我们也希望消费者能够更客观地看待自主品牌。实

际上，自主品牌已经取得了明显进步，特别是最近几

年，在产品安全性、经济性和质量等方面都有大幅提

升，可谓今非昔比。虽然当前一些合资品牌的产品价格

在下探，与自主品牌形成了一些交集，但从性价比上来

说，自主品牌仍然是消费者的首选。汽车产业的发展是

一个持续的过程，全社会理应以更包容的心态看待本土

车企的努力。

更为重要的是，国家必须尽快出台系统的汽车强国

战略。汽车产业是国民经济中的战略性产业，对于建设

制造强国、输出高端制造业都具有重要意义。做强自主

品牌不仅是解决中国百姓用车的问题，更是为中国经济

整体的转型升级和可持续发展提供一个关键的突破口。

同时，汽车与社会生活的方方面面都有关联，可能是惟

一一种可以称之为社会的产品。汽车产品的普及与进

步，不仅意味着出行工具的升级，更将带来人们工作和

生活方式的改变，使社会资源可以更便捷地流动、更优

化地配置。国家与全社会都应该站在这个高度来看待汽

车产业。当然汽车社会随之而来的能源、环境和交通拥

堵等问题，也会带来一些副作用，这需要国家、企业乃

至全社会的共同努力、综合治理。

《汽车工艺师》作为汽车制造业的传播媒体，应继

续立足汽车产业、关注汽车制造，推动汽车技术进步，

弘扬汽车文化。同时，打造专业的交流平台，从技术角

度更多地宣传自主品牌的进步，从而让自主品牌能够为

更多的消费者了解和认可。
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